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Przedmiot konkursu, informacje ogdlne

1. Celem konkursu jest wytonienie grupy najlepszych produktéw i ustug z obszaru ,Spichlerza”,
ktore dzieki swoim walorom jakoSciowym i uzytkowym bedag kreatorem marki ,Gwiazdy
Spichlerza” — godta promocyjnego Fundacji Lokalnej Grupy Dziatania Spichlerza Gérnego
Slaska.

2. Jako marke ,Gwiazdy Spichlerza” rozumie sie ,opinie”, iz wyrdzniony nig produkt/ustuga
spetniajg wysokie standardy i polecane sg osobom z obszaru kraju i zagranicy jako wzorcowe
produkty/ustugi z terenu Spichlerza Gérnego Slaska.

3. Jako godto Gwiazdy Spichlerza rozumie sie przedstawiony ponizej znak graficzny, promujacy
marke.
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Warunki uczestnictwa w konkursie

4. Do udziatu w konkursie ,Gwiazdy Spichlerza” mogg przystgpi¢ osoby fizyczne, osoby
prawne lub inne podmioty nie posiadajgce osobowosci prawnej, prowadzace swojg
podstawowg dziatalno$¢ lub wytwarzajgce produkty na terenie Lokalnej Grupy Dziatania
,Spichlerz Gérnego Slaska”.

5. Warunkiem uczestnictwa w konkursie jest wypetnienie i przestanie do biura LGD wniosku
konkursowego wraz z dokumentacja do dnia 30 marca 2012 r. (data stempla
pocztowego).

6. Ztozone wnioski konkursowe dotyczace zgtaszanych produktow lub ustug oceniane beda
w nastepujgcych kategoriach:

o kultura (profesjonalne zespoty piesni i/lub tanca, zespoty ludowe, orkiestry dete,
chéry, formacje taneczne, artysci-plastycy, fotografia, tematyczne imprezy lub
wydarzenia kulturalne przyczyniajgce sie do promocji obszaru Spichlerza Gornego
Slaska, itp.).

e turystyka (izby pamieci, obiekty zabytkowe udostepniane turystom, szlaki
tematyczne, osrodki edukacyjne, muzea, sale tradycji, imprezy i wydarzenia
turystyczne, kuznie, punkty widokowe, miejsca postoju turystow, itp.).

e gastronomia (restauracje i inne obiekty matej gastronomii, firmy cateringowe,
zarejestrowane produkty tradycyjne i regionalne, itp.).

e gospodarstwa agroturystyczne (dziatajgce gospodarstwa rolne, ktore
poszerzajg swq oferte o sprzedaz ustug lub produktéw turystycznych, itp.)

+ obiekty noclegowe (hotele, pensjonaty, prywatne kwatery, osrodki, schroniska,
domki kempingowe, itp.).

o rekodzieto (bibutkarstwo, rzezba, ceramika, hafty, sianotwory, bizuteria,
przedmioty wykonane z makaronu, papieru, drutu, gipsu i innych technik — takze
mieszanych, itp.).

e inne (gospodarstwa ogrodnicze, gospodarstwa pszczelarskie, hodowle, techniczna
obstuga imprez plenerowych, ustugi o charakterze kulturalnym lub turystycznym,
obiekty uzytecznosci publicznej, dostepne odpfatnie lub nieodptatnie réwniez dla
0sob spoza Spichlerza, itp.).

7. W przypadku, jesli zgtaszany produkt/ustuga dotyczy kilku kategorii, nalezy wskaza¢ jedna

kategorie wiodacg. Pézniejszy opis produktu/ustugi moze zawierac takze elementy odnoszace
sie do innych kategorii (np. Osoba zgtaszajgca prywatnie wynajmowane kwatery, gdzie
sprzedaje takZze miejscowe rekodziefo, zaznacza kategorie wiodaca: obiekty noclegowe.
Opisuje jednak petng oferte, odnoszacg sie rowniez do innych kategorii — w podanym tu

przyktadzie opisze, Ze poza wynajmowaniem kwater sprzedaje rowniez rekodzieto).
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Zgtaszajacy we wniosku zobowigzany jest podac kontaktowy e-mail i telefon. Niewypetnienie
ktérego$ z tych pdl bedzie skutkowato odrzuceniem wniosku z dalszej oceny (bez wezwania
zgtaszajgcego do uzupetnienia). Jezeli zgtaszajacy nie posiada wiasnego telefonu i/lub adresu
e-mail, moze podac telefon i/lub e-mail innych osdb/instytucji/organizacji/podmiotéw za ich
zgoda (Fundacja nie reguluje kwestii formalnych z tym zwigzanych, nie wymaga Zadnych
dokumentow, listow partnerskich itp.). Podane dane kontaktowe bedg stuzyty w kontakcie ze
zgtaszajacym.

Nadestanie zgtoszenia réwnoznaczne jest z wyrazeniem zgody przez zgtaszajgcego na
wykorzystanie wszystkich nadestanych materiatdéw w celach promocyjnych marki , Gwiazdy
Spichlerza” (w tym na wykorzystanie ich w publikacjach promocyjnych). Organizator
konkursu zgodnie z Ustawg o Ochronie Danych Osobowych z dnia 29.10.1997 r. (Dz. U. Nr
133 z dania 29.10.1997 r.), zapewnia wszystkim uczestnikom mozliwos¢ wgladu do swoich
danych oraz ich poprawiania.

Dane te mogg zosta¢ w kazdej chwili, na prosbe uczestnika, usuniete. Aby dokona¢ w nich
zZmiany, prosimy przestaC e-maila pod adresem biuro@spichlerz.info.pl z informacja
0 zmianach.

W przypadku przestania jakichkolwiek materiatdw przez zglaszajgcego, udziela on
organizatorowi nieodptatnej, niewylacznej i nieograniczonej czasowo licencji na korzystanie
z tych materiatéw, w tym w szczegdlnosci fotografii, znakdw towarowych zgtaszajacego i jego
innych oznaczen, w celach promocji marki w dowolnych mediach, co potwierdza poprzez

ztozenie podpisu na egzemplarzu zgtoszenia. Nadestane materiaty nie podlegajg zwrotowi.

Ocena

Opisane w wnioskach produkty/ustugi poddane bedg ocenie eksperckiej a nastepnie komisja
konkursowa wyloni laureatow, ktorzy bedg mieli prawo uzywania godta promocyjnego przez
okres 24 miesiecy, z mozliwoscig przedtuzenia na kolejny okres po ponownej weryfikacji
nagrodzonego produktu/ustugi.

Wstepng weryfikacje wnioskdw przeprowadzi biuro LGD do 10 kwietnia, proszac podmioty
zgtaszajgce do uzupetniania wniosku e-mailowo i telefonicznie, jesli bedzie niekompletny (brak
zatgcznikéw, niewypetnione pola obowigzkowe). Uzupetnienia bedzie mozna nadesta¢ do 13
kwietnia (decyduje data stempla pocztowego). Po tym terminie nieuzupetnione wnioski
zostang wylgczone z oceny merytorycznej.

Komisje konkursowg, w sktadzie 5-9 osdb zatwierdzi Zarzad LGD najpdzniej do 30 marca 2012
r. Ogtoszenie wynikéw nastgpi do 20 kwietnia 2012 r.

Zarowno w przypadku ocen produktu/ustugi jak i weryfikacji szczegolny nacisk ktadziony

bedzie na zgodno$¢ z celami Lokalnej Strategii Rozwoju Spichlerza Gérnego Slaska,
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zwigzanych z wzmocnieniem podmiotow dziatajgcych na terenie Spichlerza i pozyskaniem
alternatywnych dochodow przez mieszkancow Spichlerza.

Podstawg oceny bedzie starannie opisane zgtoszenie oraz jak najbardziej szczegdtowa
dokumentacja, zatgczona do zgtoszenia (zdjecia, filmy, wycinki prasowe, referencje, przyktady
produktow, inne). Brak zataczonej dokumentacji do zgtoszenia bedzie skutkowat nieprzyjeciem
whniosku do oceny konkursowej.

Zgtaszane produkty/ustugi powinny charakteryzowac sie: wysokg jakoscig, oryginalnoscia,
atrakcyjnoscia dla osdb spoza terenu Lokalnej Grupy Dziatania ,Spichlerz Gérnego Slaska”.
Nagrodzone produkty/ustugi winne da¢ podstawy do wykreowania oferty
turystycznej Spichlerza Gérnego Slaska na terenie kraju — w szczegélnosci na

terenie wojewoddztwa slgskiego.

Umowa licencyjna

Z laureatami konkursu podpisana zostanie umowa licencyjna na lata 2012-2014, ktora okresli
uprawnienia i zakres zadan laureata.
Laureatom konkursu przystuguja nastepujace uprawnienia:
a. nagrodzone produkty/ustugi oznakowane bedg markg-godtem promocyjnym
przekazanym w formie certyfikatu we wspdlnie uzgodnionym z laureatem terminie,
b. postugiwanie sie przyznang marka w swoich kampaniach reklamowych i materiatach
promocyjnych,
promocja w wydawnictwach, drukach reklamowych i tekstach promocyjnych LGD,
prezentacja na imprezach organizowanych przez LGD,

prezentacja na stronie internetowej LGD,

o oa o

wspdtpraca przy organizowanych w LGD wydarzeniach oraz wizytach studyjnych,
przyjezdzajgcych na teren Spichlerza,

g. prezentacja graficzna i opisowa w folderze ,Folder produktéw i ustug Spichlerza
Gornego Slaska” wydanym przez LGD w ilosci 8 000 sztuk i rozprowadzonym na
terenie i poza terenem Spichlerza.

Laureaci konkursu bedg mieli za zadanie:

a. Ww ciggu 7 dni od daty ogtoszenia wynikdw na stronie www.spichlerz.org.pl dostarczy¢

w wersji elektronicznej duze zdjecie zgtoszonego produktu/ustugi (wielko$¢ pliku JPG:
minimum 1MB) jako zdjecie promocyjne w publikacji: ,Folder produktéw i ustug
Spichlerza” (o ile nie dotgczono go do samego zgtoszenia); niedostarczenie zdjecia
bedzie skutkowaé cofnieciem przyznania wyrdznienia.

b. w trakcie trwania umowy licencyjnej promowac w swojej dziatalnosci obszar

Spichlerza Gérnego Slaska i marke ,,Gwiazdy Spichlerza”,


http://www.spichlerz.org.pl/

c. W trakcie trwania umowy licencyjnej uczestniczy¢ przynajmniej raz w roku na
organizowanej przez LGD imprezie promocyjnej Spichlerza Gérnego Slqska (przy czym

LGD w miare mozliwosci zabezpieczy w tym celu zwrot kosztow podrézy).

Zgtoszenia do konkursu (formularz - w formie papierowej oraz dokumentacja fotograficzna - na

nosniku elektronicznym) przesytac nalezy na adres:

Fundacja Lokalna Grupa Dziatania ,Spichlerz Gérnego Slaska”

ul. Zamkowa 3, 42-286 Koszecin

INFORMACIE KONTAKTOWE:

Strona internetowa: www.spichlerz.org.pl e-mail:biuro@spichlerz.info.pl

Osoba do kontaktu w sprawie konkursu:

Izabela Skweres tel.: 034 310 64 05 e-mail: iskweres@spichlerz.info.pl
791 584 308



http://www.spichlerz.org.pl/
mailto:iskweres@spichlerz.info.pl

Terminarz realizacji konkursu: ,Gwiazdy Spichlerza” - 2012

Lp. Terminy Zadanie uwagi
od do

1. | 01.02.2012r. | 15.02.2012r. | Regulamin konkursu

2. | 01.02.2012r. | 01.02.2012r. | Karty zgtoszenia

3. | 20.02.2012r. | 29.02.2012r. | Ogtoszenie konkursu

4. | 01.03.2012r. | 30.03.2012r. | Termin nadestania zgloszen

5. | 01.04.2012r. | 10.04.2012r. | Formalna weryfikacja zgloszen

6. | 30.03.2012r. | 01.04.2012r. | Lista kandydatow do oceny

7. | 01.03.2012r. | 30.03.2012r. | Powolanie komisji oceniajacej

8. | 01.04.2012r. | 18.04.2012r. | Przeprowadzenie oceny zgloszen przez
komisje/ wizje lokalne

9. 18.04.2012r. | 20.04.2012r. | Ocena i lista rankingowa zgtoszonych
kandydatow

10. | 20.04.2012r. | 25.04.2012r. | Zatwierdzenie listy laureatéw , Gwiazd
Spichlerza”

11. | 25.04.2012r. | 30.04.2012r. | Selekcja i opracowanie materiatu
informacyjnego o laureatach

12, | 01.05.2012r. | 15.05.2012r. | Przygotowanie wersji roboczej dla
wydawnictwa

13. | 16.05.2012r. | 20.05.2012r. | Przygotowanie ,szczotki” wydawnictwa

14. | 20.05.2012r. | 01.06.2012r. | Korekta i ostateczne zatwierdzenie
wydawnictwa

15. | 01.06.2012r. | 14.06.2012r. | Druk wydawnictwa

16. | 15.06.2012r. | 30.06.2012r. | Kolportaz

17.

18

Opracowat: Iwona Janic

Zatwierdzit: .......coviiiir s




